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CONSEJO DE LA FACULTAD DE COMUNICACIONES

ACUERDO 081
22 de febrerode 2019

Por la cual se modifica el Acuerdo 071 de junio 22
de 2018 sobre el Fondo editorial, la politica editorial
y el Reglamento de Publicaciones no Seriadas de la
Facultad de Comunicaciones.

El Consejo de la Facultad de Comunicaciones, en uso de sus
atribuciones legales y estatutarias, en especial las conferidas por el
Acuerdo Superior 1 de 1994, articulo 60, literales d, iy n.

CONSIDERANDO QUE:

emmm» 1. E]l Consejo de Facultad de Comunicaciones, mediante Acuerdo
71 del 22 de junio de 2018, cre6 el Fondo Editorial, fij6 la politica
editorial y expidi6 el Reglamento de Publicaciones no Seriadas de la
Facultad de Comunicaciones.

emmmm» 2. E]l Acuerdo, en su articulo primero, cre6 el Fondo Editorial de la
Facultad de Comunicaciones con el objetivo de cualificar, visibilizar y
divulgar la producciéon de textos escritos, visuales, sonoros,
audiovisuales de los integrantes de la Facultad derivados de sus
procesos académicos, investigativos y creativos.
Asi mismo, en sus articulos segundo y tercero fij6 la politica y el
Reglamento de Publicaciones no Seriadas de la Dependencia,
disposiciones que hacen parte integral del Acuerdo.
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emmm=» 3. Que el Consejo de Facultad en sesiones del 8 y del 22 de febrero
de 2019, Actas 780 y 781, consider6é importante introducir cambios,
precisar conceptos y mejorar algunos procedimientos relacionados con
el Fondo y la politica editorial de la unidad académica, y decidid, en
consonancia, reglar todo el tema en unos nuevos instrumentos.

ACUERDA:

Articulo 1. Modificar el Acuerdo 071 de 2018 mediante el cual se cre6
la estructura y el funcionamiento del Fondo Editorial.

Articulo 2. Expedir el Reglamento de Publicaciones no Seriadas de la
Facultad de Comunicaciones, que forma parte del presente Acuerdo y
que define los procedimientos para someter al Fondo Editorial las
propuestas de publicacion.

Articulo 3. El presente Acuerdo rige a partir de su expedicion.

Se expide en Medellin a los 22 dias del mes de febrero de 2019.

EDWIN CARVAJAL CORDOBA DEICI GARCIA FRANCO
Presidente Secretaria
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Politica editorial de la Facultad de Comunicaciones’

1. Objetivos del Fondo Editorial

1.1. Cualificar, visibilizar y divulgar la produccién de profesores,
estudiantes, egresados y empleados administrativos de la Facultad de
Comunicaciones derivada de sus procesos académicos,

. . . . 2
Investigativos y creativos .

1.2. Contribuir a la consolidacién de las comunidades académicas
en las dreas de conocimiento que integran la Facultad.

1.3. Propiciar la vinculacién de la Facultad de Comunicaciones a
redes de investigacion regionales, nacionales e internacionales.

1.4. Facilitar la apropiacion social del conocimiento generado en la
Facultad de Comunicaciones.

1, La politica editorial de la Facultad de Comunicaciones ha sido tomada y adaptada del
documento “Politica Editorial de la Facultad de Ciencias Sociales y Humanas 'Fondo
Editorial FCSH' de la Universidad de Antioquia”, con autorizacion de dicha unidad
académica.

2. Se entenderd aqui como “produccién” los textos escritos, visuales, sonoros,
audiovisuales, de los empleados administrativos, los profesores de la Facultad de
Comunicaciones, asi como los trabajos de grado de pregrado, trabajos de investigacion de
maestria y tesis de doctorado realizados en los programas de la Facultad de
Comunicaciones. Se dara prioridad a la produccién derivada de procesos académicos e
investigativos.
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2. Estructura y funcionamiento del Fondo Editorial

El Fondo Editorial contara con un Comité Editorial y con un
coordinador.

2.1.1Integracion. El Comité Editorial estara integrado por:
a. El coordinador del Fondo Editorial.

b. Minimo un representante académico de las areas de
comunicaciones, preferiblemente con experiencia en el campo
editorial, elegido por los profesores de esas areas.

c. Minimo un representante académico de las areas de lingiiistica y
literatura, preferiblemente con experiencia en el campo editorial,
elegido por los profesores de esas éareas.

Todos los miembros del Comité Editorial tendran voz y voto.

El Comité Editorial podra invitar a sus reuniones a quien considere
que debe estar presente en el anélisis de alguna propuesta de
publicaciéon o en la toma de alguna decisién. Dicho invitado tendra
VO0z, pero no voto.

2.1.2Periodo. El periodo de los representantes académicos de las
areas de comunicaciones y de lingiiistica y literatura sera de dos
anos, con posibilidad de ser reelegidos para dos mas. Luego de
cuatro anos debera haber un receso de un periodo, sin perjuicio de
las situaciones administrativas que pudieran presentarse.
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2.1.3Cudrum y mayoria. El cu6rum del Comité Editorial se
conformara con la mayoria; esta mayoria sera suficiente para la toma
de decisiones.

2.1.4Funciones. Las funciones del Comité Editorial del Fondo
Editorial seran las siguientes:

a. Determinar e implementar las politicas de publicaciones de
la Facultad de Comunicaciones.

b. Programar las convocatorias para la recepcién de propuestas.

c. Proponer y aprobar los formatos de presentacién de los
productos y de las evaluaciones, asi como todos aquellos formularios
y documentos requeridos durante el proceso editorial.

d. Evaluar en primer término (peritaje editorial) todos los
proyectos de publicaciéon que sean propuestos para tal fin y, si es el
caso, hacer recomendaciones a los autores para mejorar los
productos, previamente al proceso de evaluacién por pares.

e. Designar pares para la evaluacién de los productos
presentados en las convocatorias, garantizando en todos los casos el
anonimato de las evaluaciones bajo el sistema doble ciego.

f. Decidir en tultima instancia la publicacién de las obras y su
orden de edicién, teniendo en cuenta las evaluaciones realizadas.

g. Decidir el formato de la publicacién (impreso o digital) y, en
el caso de las obras impresas, definir el tiraje.
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h. Proponer y definir las posibles colecciones que formaran
parte del Fondo Editorial.

i. Estudiar y decidir sobre propuestas de coedicion y tipo de
contrato de edicién bien sea de acceso libre o con copyright.

j. Garantizar el pluralismo ideolégico de las publicaciones y
velar por el respeto a la autonomia cientifica de los autores.

k. Resolver los posibles conflictos que se presenten en el
transcurso de la publicaciéon de las obras.

l. Servir de organismo asesor para las revistas de la Facultad que
lo soliciten, gestionando diversos aspectos para su cualificacion.

m. Revisar y proponer, con el acompafnamiento del equipo
financiero de la Facultad, el presupuesto anual para la financiacién
de los procesos editoriales, el cual sera presentado al ordenador del
gasto.

n. Reunirse una vez al mes de forma ordinaria, bien sea
presencial o virtualmente; y de modo extraordinario cada vez que se
requiera.

n. Velar para que el desarrollo e implementacion de la politica
editorial de la Facultad de Comunicaciones se articule con el Sistema
Nacional de Ciencia, Tecnologia e Innovacién.

0. Analizar y resolver cualquier situacién o propuesta de
publicacion no prevista en la presente politica editorial.
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p. Otras funciones académicas derivadas de los procesos
editoriales que sean pertinentes para dar cumplimiento al
Reglamento de Publicaciones no Seriadas de la Facultad.

Quien forme parte del Comité Editorial podra presentar al Fondo
Editorial obras de su exclusiva autoria o aquellas en las que

participe como coautor, pero debera abstenerse de participar
en las discusiones y decisiones del Fondo al respecto.

2.2 Sobre el coordinador del Fondo Editorial

2.2.1El Coordinador. El coordinador del Fondo Editorial podra ser
un profesor vinculado (de planta u ocasional). Sera designado por la
Decanatura de la Facultad y debera tener experiencia en edicién de
libros o haber sido editor o director de una revista cientifica.

2.2.2Funciones del coordinador. Las funciones del coordinador
seran las siguientes:

a. Gestionar los procesos requeridos para la evaluacién de las
obras propuestas para publicacién.

b. Implementar y gestionar las distintas etapas del proceso
editorial de las publicaciones, y verificar el adecuado cumplimiento
del Reglamento de Publicaciones no Seriadas de la Facultad de
Comunicaciones.

c. Velar por el cumplimiento de las normas contenidas en el
Estatuto de Propiedad Intelectual de la Universidad de Antioquia,
Resolucién Rectoral 21231 del 5 de agosto de 2005, o la que haga sus
veces.
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d. Gestionar la asesoria y el acompanamiento en la construcciéon
de la estrategia de divulgacion y visibilidad de los productos
editoriales, apoyandose en la oficina de comunicaciones de la
Facultad, el Sistema de Bibliotecas de la Universidad y las instancias
universitarias pertinentes para esta funcion.

e. Informar a los interesados sobre la decisién adoptada por el
Comité Editorial acerca de las obras presentadas para su publicacién.

f. Mantener informado al Comité Editorial sobre el estado y los
procesos relativos a las publicaciones.

g. Crear y mantener actualizada una base de datos de pares
académicos para la evaluacion de los distintos materiales de
publicacion.

h. Velar por el adecuado cumplimiento de los diversos tramites
legales (ISBN, deposito legal, ficha catalografica) para cada una de
las publicaciones editadas.

i. Gestionar la elaboracién de los contratos de edicién con los
autores, con la asesoria legal requerida en cada caso.

j. Con base en la asignacion de la Facultad y segiin la norma
vigente, elaborar el presupuesto anual para la financiacion de los
procesos editoriales y someterlo a consideracién del Comité Editorial
con miras a la aprobacién por parte del ordenador del gasto.
Asimismo, hacer seguimiento a la ejecucién de este presupuesto.

k. Adelantar las gestiones necesarias para los convenios de
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coedicion, contratos, actas de convenio, cofinanciaciones y acuerdos
de distribucién de los proyectos editoriales.

l. Actuar como secretario del Comité Editorial y, por lo tanto,
citar a las reuniones y realizar las actas de cada sesion.

m. Editar y actualizar el catdlogo de publicaciones del Fondo
Editorial, como medio de difusién de las novedades en produccion
académica.

n. Otras que le delegue el Comité Editorial en concordancia con
su labor.

3. Tipos de publicaciones

La presente politica editorial se refiere a textos publicados por
medios impresos o digitales y productos de conocimiento en
diversos formatos, por medio de un proceso editorial normalizado
por la Facultad. La clasificaciéon de dichos textos,
independientemente de su tematica, responde a una finalidad
misional de la Universidad representada en la docencia, la
investigacion y la extension. Los tipos de publicacién de la Facultad
podran ser revistas, libros y materiales de ensenanza, extensién o
innovacion, asi:
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3.1 Revistas

Las revistas son publicaciones seriadas en las que se
divulgan articulos, ensayos o escritos de diversos géneros

literarios en las areas misionales representadas en la
investigacion, la docencia y la extensiéon de la Universidad.

Las revistas de la Facultad de Comunicaciones conservaran su
autonomia en cuanto a conformacién del Comité Editorial,
reglamento (de acuerdo con la norma vigente que rige las revistas de
la Universidad de Antioquia), procesos de evaluaciéon de

manuscritos y periodicidad de publicacién. Deberan incluir el sello
del Fondo Editorial de la Facultad.

3.2 Libros

Para los propo6sitos del Fondo Editorial se entendera por libro

una obra no periddica con la extensién suficiente para
formar un volumen, publicado en soporte impreso o digital.

3.2.1 Libros de investigacion: obras producidas como resultado de
investigaciones adelantadas por parte de los profesores de la
Facultad, producto de un proyecto registrado en el Sistema
Universitario de Investigacion (SUI), o de los procesos investigativos
o creativos adelantados por cuenta propia o como fruto de su
experiencia en labores de docencia directa; asi también aquellos
trabajos de grado de pregrado, trabajos de investigacién de maestria
y tesis de doctorado desarrollados en los programas académicos de
la Facultad de Comunicaciones, que hayan recibido alguna
distincién (concedida por la Universidad de Antioquia o por
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entidades externas) y que retinan las condiciones de extension para
publicarse como libro.

Este tipo de textos debe presentar, para su evaluacién, las siguientes
caracteristicas:

a. Desarrollo integral de la tematica en cuestién, esto es, unidad
de la obra.

b. Tratamiento metodolégico del tema segtn criterios
particulares del area del conocimiento a la que se refiera la obra.

c. Adecuada fundamentacién tedrica y desarrollo empirico del
tema tratado.

d. Reflexiones y contribuciones originales de los investigadores
responsables.

e. Pertinencia y calidad en el uso de fuentes y en la bibliografia
empleada.

f. Caracter de inédito, esto es, no haber sido publicada. En el
caso de que se hubieren publicado avances del trabajo en cuestion
en revistas cientificas, el Comité Editorial determinara la viabilidad
de su publicacion, teniendo en cuenta las politicas de derechos de
autor estipuladas en el Estatuto de Propiedad Intelectual de la
Universidad de Antioquia, Resoluciéon Rectoral 21231 del 5 de
agosto de 2005, o la que haga sus veces

3.2.2 Libros colectivos: obras que compilan capitulos producidos
por diferentes autores con una unidad tematica establecida, a cargo
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de uno o varios coordinadores, directores cientificos o editores
académicos, de los cuales por lo menos uno debe ser profesor de la
Facultad. En estos casos, asi se trate de una propuesta derivada de
ponencias o conferencias presentadas en un encuentro o evento
académico, se requerira de un proceso editorial previo de seleccién
de los capitulos que garantice la calidad, originalidad y
homogeneidad de la obra. Los criterios que se tomaran en cuenta
para avalar su publicacién seran los siguientes:

a. Una introduccion sistematica a los capitulos.

b. Coherencia y cohesién de los temas tratados en los distintos
capitulos con la teméatica general de la cual deriva.

c. Adecuada fundamentacion de los temas tratados en los
distintos capitulos.

d. Pertinencia y calidad en el uso de fuentes y en la bibliografia
empleada.

e. Tratamiento metodolégico de los temas seglin criterios
particulares del area del conocimiento a la que se refiera la obra.

f. Reflexiones y contribuciones originales de los autores.
g. Los textos publicados deben ser inéditos.
3.2.3 Obras literarias: basadas en la produccién intelectual de

profesores y estudiantes de la Facultad, las cuales se derivan de
inquietudes en relacién con su quehacer social, politico, estético o
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cientifico. Este tipo de textos debe presentar, para su evaluacion, las
siguientes caracteristicas:

a. Desarrollo integral del tema correspondiente.

b. Reflexiones y contribuciones originales del autor.

c. Caréacter inédito.

3.2.4 Traducciones: son versiones en espanol de obras editadas en
otros idiomas, cuya traduccién es resultado de una investigaciéon y
significan un aporte para el conocimiento social y humanistico.
Pueden ser presentadas por profesores o como resultado de trabajos
de grado de pregrado, trabajos de investigaciéon de maestria o tesis de
doctorado desarrollados en los programas académicos de la Facultad
de Comunicaciones, que hayan recibido alguna distincién (otorgada
por la Universidad de Antioquia o por una entidad externa). Este
tipo de textos debe presentar para su evaluacion las siguientes
caracteristicas:

a. Un escrito inédito, con reflexiones y contribuciones
originales, que presente la obra traducida.

b. Tratamiento metodolégico de la traduccion del texto.

c. Garantia de la cesion de los derechos patrimoniales por
traduccion de la obra original.

En casos especiales se analizara la publicacién de traducciones a
otras lenguas de obras producidas en espanol y en lenguas
ancestrales que sean resultado de investigaciones de profesores,
trabajos de grado de pregrado, trabajos de investigacién de maestria
o tesis de doctorado, que hayan recibido alguna distincion.
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3.2.5 Ediciones criticas resultado de investigacion: son
reconstrucciones textuales de obras publicadas o manuscritos
inéditos, cuya edicién critica con procedimientos filolégicos e
histéricos es resultado de una investigacion y significa un aporte
para el conocimiento social y humanistico. Pueden ser presentadas
por profesores o como resultado de trabajos de grado de pregrado,
trabajos de investigacién de maestria o tesis de doctorado
desarrollados en los programas académicos de la Facultad de
Comunicaciones, que hayan recibido alguna distincién (otorgada por
la Universidad de Antioquia o por una entidad externa). Este tipo de
textos debe presentar para su evaluacion las siguientes
caracteristicas:

a. Un escrito inédito, con reflexiones y contribuciones
originales, que presente la obra o los textos seleccionados.

b. Tratamiento metodolégico de la edicion critica de los textos.

c. Riguroso aparato critico expresado en bibliografia, variantes,
listado de fuentes, notas, referencias, indices y glosarios, etc.

d. Garantia de la cesién de los derechos patrimoniales de la
obra original.

3.2.6 Reediciones y reimpresiones: las primeras son obras de
importancia reconocida que han sido corregidas o modificadas de
manera sustancial para una nueva publicacién; las segundas son
obras de innegable calidad que no estan disponibles en el mercado
editorial o en medios digitales y que se presentan de forma idéntica
para su reproduccién. Las normas para la presentacién de estos tipos
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de textos serdn establecidas por el Comité Editorial; dicho Comité
podra consultar a grupos académicos sobre la pertinencia de la
publicacion.

3.3. Materiales de ensenanza, extension o innovacion

Estos materiales tienen el propésito de servir como herramientas
para el cumplimiento de los fines misionales de docencia y
extension en la Universidad.

3.3.1 Libros de texto: tienen un propésito pedagoégico y son
disenados para fortalecer los procesos de ensefianza en la
Universidad. Pueden incluir los contenidos de un curso impartido
por profesores de la Facultad que, ampliamente desarrollados y
acompanados de una reflexion fruto de su ejercicio, sean esenciales a
la formacién en alguna(s) de las areas que integran la Facultad. Este
tipo de textos debe presentar, para su evaluacion, las siguientes
caracteristicas:

a. Desarrollo integral del tema correspondiente.

b. Actualidad del contenido.

c. Caracter didactico.

d. Orientaciéon adecuada hacia el proceso ensefianza-
aprendizaje.

e. Aportes del autor.

f. Caracter inédito.

3.3.2 Cuadernillos basicos: se trata de proyectos didacticos
emprendidos por cada una de las areas de formacién de la Facultad o
por los profesores adscritos a ellas, cuya finalidad primordial sea
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poner en circulaciéon para la comunidad universitaria reflexiones
bésicas en relacion con los objetos de estudio de cada disciplina, sus
métodos, las conexiones posibles entre las distintas disciplinas, los
debates mas representativos, sus origenes, etc. Este tipo de textos
debe presentar, para su evaluacion, las siguientes caracteristicas:

a. Adecuada fundamentacién tedrica del tema tratado.

b. Reflexiones y contribuciones personales del autor.

c. Pertinencia y calidad en el uso de fuentes y en la bibliografia
empleada.

d. Caracter inédito.

3.3.3 Trabajos de divulgacion e innovacion social: se trata de textos
que cumplan con la misién de extensién de la Facultad: protocolos,
manuales, cartillas, guias, sistematizacién de experiencias,
multimedia, entre otros. Las normas para la presentacién de estos
tipos de textos seran establecidas por el Comité Editorial.

3.4 Otros formatos: el Fondo Editorial estara abierto a la edicién y
divulgacién de otras modalidades de publicacién distintas al libro
impreso o digital, es decir, a productos sonoros, visuales,
audiovisuales, multimediales, hipermediales, transmediales, de
convergencia mediatica e instalaciones audiovisuales en espacios
tangibles. Estos productos deben cumplir con las condiciones de
calidad académica e idoneidad, segin los campos en los que se
inscriben y siempre que haya posibilidades de cofinanciacion. Las
normas para la presentacion y aceptacion de este tipo de obras seran
establecidas por el Comité Editorial.

A ¢ UNIVERSIDAD
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4. Reglamento de publicaciones no seriadas

La descripcion y delimitacion de los procedimientos requeridos para
llevar a buen término las publicaciones no seriadas se incluyen en el
reglamento, el cual sera puesto en conocimiento de todos los
interesados y divulgado en cada convocatoria realizada, asi como en
la pagina web de la Facultad de forma permanente.

5. Coediciones

Las coediciones de una obra estardn sometidas al estudio previo por
parte del Comité Editorial, que tendréa en cuenta las especificaciones
de la obra y designara el personal idéneo para evaluar las propuestas
que surjan. Los coeditores firmaran un modelo especifico de contrato
de coedicién. Las coediciones podran ser hechas a partir de
cualquiera de los tipos de publicaciones no seriadas definidas en los
apartados anteriores de esta politica editorial.

6. Politica de acceso abierto y divulgacion

El Fondo Editorial privilegiara para todos los proyectos editoriales un
mandato de acceso abierto. Esto no excluye que se estudien y
definan modos de publicacién en impreso, en tirajes cortos y a bajos
costos. El Fondo estudiara y definira la diferenciacion de tiempos en
los que se comercializaran las obras impresas en relacion con la
divulgaciéon bajo el mandato de acceso abierto.

Siempre que se publique en impreso se destinara una cantidad para
el cumplimiento del depdsito legal, la entrega al Sistema de
Bibliotecas y la donacién a otras bibliotecas en los &mbitos nacional
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e internacional; también se establecera una reserva que reposara en
el CIEC (o de quien haga sus veces en el drea de investigacién) y sera
destinada para procesos de acreditacion, cortesia a pares académicos
e invitados internacionales, entre otros.

Para hacer compatibles la estrategia de acceso abierto y la
distribucién comercial, cada contrato de edicién firmado con los
autores explicitara el formato de publicaciéon, digital y/o impreso. La
version digital y/o impresa se distribuira de acuerdo con lo firmado
en el convenio con los autores. Asi mismo, cada edicion digital
pasara a la Biblioteca Digital de la Universidad de Antioquia, sin
menoscabo de los acuerdos y contratos de edicién y coedicion.

La Facultad, con apoyo del Comité Editorial, deberéa garantizar la
adecuada divulgacién y distribucién de los textos producidos. En el
caso de los tirajes impresos, hara uso de los convenios y contratos de
distribuciéon que elabore.

7. Catalogo de publicaciones

El catalogo de publicaciones del Fondo Editorial debe estar
disponible en las paginas de internet que maneja la Facultad para
difundir sus noticias y actividades, asi como para circulacién en las
diversas redes sociales. Cuando el Comité Editorial lo estime
oportuno se podra publicar también en formato impreso.

8. Declaracion de ética
El Comité Editorial establecerd y mantendra actualizada una

declaracién de ética que indique las obligaciones de los autores, los
editores y los evaluadores.
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9. Financiacion

El presupuesto del Fondo Editorial se elaborara a partir de los
excedentes de las actividades de extension y posgrado de la Facultad;
también podra contar con otras fuentes de financiacion. Tal
presupuesto podré incluir los siguientes rubros: pago a evaluadores
académicos; servicios de correcciéon de estilo; disefio, diagramacion e
impresion; gastos de ISBN; gastos de envio por depésito legal,
donaciones y ventas; presentacion publica de libros; servicios
técnicos; equipamiento, y otros gastos derivados de la distribucién y

visibilidad.

En el presupuesto se hara constar las fuentes de financiaciéon propias
y externas.

Cuando la obra tenga fuentes externas a la Facultad se aportara al
menos una carta de compromiso por parte de la entidad
cofinanciadora o coeditor. La gestion sobre la reserva presupuestal
CDP y la obtencién del CRP estara a cargo del CIEC (o quien haga sus
veces en el drea de investigacion) y sera responsabilidad del
ordenador del gasto de la Facultad.

Los titulos que por cualquier razén presupuestal no se hayan podido
ejecutar en el periodo para el que fueron presentados tendran
prioridad en el siguiente plan anual.

10. Contabilidad e inventarios

Todo el proceso contable que se genere con ocasién de los procesos
editoriales sera llevado a cabo por el equipo financiero de la
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Facultad. A su vez, los procesos administrativos estaran a cargo del
CIEC (o de quien haga sus veces en el area de investigacién), bajo la
responsabilidad del coordinador del Fondo Editorial.

11. Difusion de las actividades del Comité Editorial

La presente politica editorial, en virtud de regirse por criterios de
transparencia, dispone que la composicién del Comité Editorial, las
convocatorias para publicacién y las normas de seleccién y de
edicién de las obras tengan la maxima difusién posible. Para ello se
utilizaran los medios de comunicacién de la Facultad.

12. Adopcion

La presente politica editorial fue establecida por el Consejo de la
Facultad de Comunicaciones mediante Acuerdo 081 del 22 de
febrero de 2019.
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Reglamento de publicaciones no seriadas
de la Facultad de Comunicaciones

Este Reglamento define los procedimientos para someter

al Fondo Editorial las propuestas de publicacién.
1. Presentacion de las obras

En el caso de obras escritas, deben entregarse en formato impreso y
digital para el proceso editorial. El texto debe cumplir, en general,
con criterios de alta legibilidad y correcto manejo de fuentes. Debera
contener, asi mismo, segin sus propias caracteristicas, paginas
preliminares, tabla de contenido, introduccién, cuerpo del texto,
conclusiones, figuras y tablas, bibliografia, indice analitico, etc.
Igualmente, el autor debera suministrar la informacién necesaria
para realizar la pagina legal: datos de los autores, de la investigacion
(si es el caso), de las agencias patrocinadoras (si las hay) o nombrar
las posibles fuentes de financiacion, entre otros.

2. Solicitud de publicaciéon

Con la entrega de la obra, el autor afirma conocer este Reglamento y
la politica editorial de la Facultad de Comunicaciones. Para la
presentacion se dispondra de un formulario en el cual el autor o
compilador deberéd informar todo lo relativo a la obra en cuestion, y
entregara una carta de compromiso en la cual manifiesta que la obra
no esta siendo sometida de modo paralelo a otro proceso editorial y
en la que afirma conocer y acatar las condiciones descritas en este
Reglamento; asimismo, una lista de chequeo en la que se verifican
las caracteristicas formales de la obra.
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3. Revision de las obras

Toda obra que se pretenda publicar debera ser revisada, en primer
lugar, por el Comité Editorial del Fondo Editorial, que verificara si
cumple o no con las caracteristicas establecidas para cada tipo de
publicacion en la politica editorial de la Facultad de Comunicaciones
y hara un peritaje editorial inicial. Para el caso de trabajos de
investigacion, informes finales de investigacion y trabajos de
pregrado o posgrado con distinciones, el Comité tendra en cuenta el
resultado de las evaluaciones académicas o cientificas previas a las
que haya sido sometido el trabajo.

Solo las obras que a juicio del Comité cumplan con las
caracteristicas establecidas en la politica editorial de la Facultad de
Comunicaciones seran sometidas a un proceso de evaluacion
académica para decidir sobre su publicacion.

4. Proceso de evaluacion

La evaluacién de las obras se realizara de acuerdo con los tipos de
publicacién definidos en la politica editorial de la Facultad de
Comunicaciones. En todos los casos que se requiera de la evaluacion
de pares, estos seran nombrados por el Comité Editorial a partir de
una base de datos de especialistas en las diversas disciplinas, la cual
serd administrada por el coordinador del Fondo Editorial y
complementada a partir de distintas bases bibliograficas disponibles
y de las recomendaciones de expertos que hagan las areas y grupos
de investigacion de la Facultad. Con base en estas evaluaciones, el
Comité tomara la decision final acerca de la publicacién de la obra.
En todos los casos, el Comité debera garantizar el anonimato de las
evaluaciones bajo el sistema doble ciego.
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a. Evaluacion de libros

Los manuscritos seran sometidos a evaluacion por dos (2) pares, de
los cuales al menos uno (1) debe ser externo a la Universidad de
Antioquia. Se consultara a las areas y grupos de investigacion acerca
de posibles evaluadores para los manuscritos, alimentando con ello
la base de datos de pares del Comité Editorial. Los evaluadores
tendran un plazo de un (1) mes para la entrega de sus dictdmenes.
La evaluacion sera realizada teniendo en cuenta lo estimado en la
politica editorial de la Facultad de Comunicaciones, especificamente
en lo relacionado con los criterios establecidos para este tipo de
publicacién. Cada evaluacién debe expresar de forma inequivoca si
el manuscrito presentado es: a) publicable; b) publicable con
modificaciones menores, y ¢) no publicable. Cualquier caso de duda
o contradiccién entre los dictdmenes sera resuelto por el Comité por
medio de un tercer evaluador externo a la Universidad de Antioquia.
Con base en dicho concepto el Comité tomara una decisién final que
tendra caracter de inapelable.

b. Materiales de ensenanza, extension o innovacion

Los manuscritos serdn sometidos a evaluacién de un (1) par
evaluador, que tendra un plazo de un (1) mes para la entrega de su
dictamen. La evaluacién sera realizada teniendo en cuenta lo
estimado en la politica editorial de 1a Facultad de Comunicaciones,
especificamente en lo relacionado con los criterios establecidos para
este tipo de publicacién. La evaluacion debe expresar de forma
inequivoca si el manuscrito presentado es: a) publicable; b)
publicable con modificaciones menores; ¢) no publicable. Si el
manuscrito es dictaminado como no publicable, el Comité Editorial
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estudiara la evaluacién y podra designar un segundo par evaluador.
En caso de contradiccién entre la primera y la segunda evaluacion, el
Comité designara un tercer evaluador externo a la Facultad. Con base
en dicho concepto el Comité tomara una decision final que tendra
caracter de inapelable.

5. Resultados del proceso de evaluacion

El Comité Editorial del Fondo Editorial entregara la respuesta al autor
o compilador interesado(s) en la publicacién en un periodo no mayor
a seis (6) meses para los libros, y no mayor a tres (3) meses para los
materiales de ensenanza, extension o innovacién, ambos contados a
partir de la fecha de recibo de la solicitud.

Cuando, para una obra seleccionada, el Comité haya solicitado
expresamente el cumplimiento de requisitos legales y modificaciones
editoriales con base en las evaluaciones, el proponente debera
realizar los ajustes solicitados en el plazo previamente acordado con
el Comité. En caso contrario, se dara por terminado el proceso sin
necesidad de requerimiento alguno.

6. Calendario de recepcion

El Comité Editorial programara una convocatoria al afno para la
recepcion de obras propuestas para publicacién, aunque podra
establecer de manera extraordinaria otras convocatorias segin las
necesidades de las areas y grupos. Dichas convocatorias seran dadas
a conocer a la comunidad universitaria por todos los medios
posibles: impreso, pagina web, correo electrénico, redes sociales,
entre otros.
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Asi mismo, durante todo el afio se recibiran para evaluacién aquellas
obras que se presenten con el presupuesto requerido para su
publicacion.

7. Preparacion editorial

a. La preparacion editorial consta de todos los procedimientos
necesarios para transformar una obra en un libro de investigacion,
libro colectivo, libro de ensayo, traduccién, edicién critica, libro de
texto, cuadernillo béasico, trabajo de divulgacién o de innovacién
social y otros formatos; entre dichos procedimientos estéan:
correccion de estilo, disefio y diagramacion, tramites de
identificacion de la obra (ISBN impreso y/o digital, ficha
catalografica), revision de pruebas e impresion. El plazo méximo de
publicacion de un texto serd de un (1) ano para los libros y seis (6)
meses para los materiales de ensenanza, extensiéon o innovacion,
ambos contados a partir de la fecha de su aprobacion.

b. Para todos los aspectos de estructuracién formal del texto, y con el
objeto de unificar la presentacion de los distintos tipos de
publicacién propuestos, se tomara como modelo las normas APA en
lo relativo a presentacion formal del contenido, citacién de fuentes y
referencias bibliograficas, figuras y tablas, y bibliografias generales,
entre otras.

c. Luego de entregado el manuscrito para someterlo al proceso
editorial, el coordinador del Fondo Editorial estard en contacto
permanente con el autor o compilador y comunicara y consultara
cualquier modificacién o ajuste que el mismo requiera. Luego de la
aprobacion final, el coordinador se encargara de tramitar el proceso
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de diagramacion, disefio e impresién con el servicio de imprenta que
se designe. Las pruebas finales seran revisadas y aprobadas siempre
por el autor, como constancia de que las revis6 y asume la
responsabilidad por su contenido. El Fondo Editorial no asumira la
responsabilidad ni los costos de correcciéon por los errores que se
presenten en el impreso y que no hayan sido sefialados por el autor
durante el proceso de edicion.

8. Restriccion a la divulgacion de la obra

Durante el tiempo que dure el proceso de evaluacion y edicién de la
obra, el manuscrito y los materiales relacionados no podran
difundirse por ningtin medio, ni autorizar o facilitar la realizacion de
transformaciones o de obras derivadas, ni reproducir la
diagramacion realizada de esta.

9. Autorizacion para la publicaciéon

El autor de la publicacién firmara un contrato de edicién ajustado a
la Ley de Derechos de Autor vigente y a los criterios legales de la
Universidad de Antioquia que rijan para el caso. De estos contratos
tendra vigilancia y ejercera interventoria el jefe del CIEC (o quien
haga sus veces en el area de investigacion), o quien el Comité
Editorial designe para ello.

10. Produccion

Los procesos de produccion de la publicacion seran contratados por
la Facultad al prestador de servicios que cumpla con los criterios de
calidad necesarios y los requisitos legales exigidos por la
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Universidad de Antioquia. Eventualmente, la produccién podra estar
a cargo de los cofinanciadores. El volumen de los tirajes seré
determinado para cada obra por el Comité Editorial del Fondo
Editorial, teniendo en cuenta las caracteristicas propias de aquella.
Las obras publicadas con este sello editorial podran formar parte de
la Biblioteca Digital de la Universidad de Antioquia, con permiso del
autor.

11. Divulgacién, visibilidad y distribucion

Ya publicada la obra, se procedera con la debida divulgacién y
visibilidad por los canales propios del acceso abierto, si asi se ha
determinado, y con su distribucién, en el caso de aquellos libros con
tirajes impresos, a través del distribuidor con el cual se tenga
contrato vigente; asi mismo, se hara entrega de los ejemplares para el
Sistema de Bibliotecas de la Universidad, para los canjes y
donaciones que se tengan vigentes al momento de la publicacién, y
se destinaran los estimados por el Comité Editorial para la reserva
que reposard en el CIEC (o quien haga sus veces en el area de
investigacion).

12. Depésito legal y donaciones

El Comité Editorial debera garantizar el camplimiento de la ley
colombiana referente al depdsito legal para cada uno de los libros y
publicaciones que se divulguen. Para su gestién se apoyara en el
CIEC (o quien haga sus veces en el area de investigacion), que
coordinard el proceso respectivo. Ademas, el CIEC se encargara de
gestionar la entrega, para la memoria histérica de la Facultad, al
Sistema de Bibliotecas de la Universidad de Antioquia, y de realizar

Fondo Editorial . DE ANTIOQUIA

Facultad de Comunicaciones gy ————

28




el envio de donaciones y cortesias institucionales en los ambitos
local, nacional e internacional, cuando sea pertinente.

Cualquier situaciéon no prevista en este reglamento sera analizada y
resuelta por el Comité Editorial del Fondo.

13. Adopcion
El reglamento de publicaciones no seriadas fue establecido por el

Consejo de la Facultad de Comunicaciones mediante Acuerdo 081
del 22 de febrero de 2019.
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