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	NOMBRE DE LA MATERIA
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	DOCENTES
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Manuel José Bermúdez Andrade

	CORREOS
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	OFICINA
	

	HORARIO DE CLASE
	

	HORARIO DE ATENCION 
	


 
INFORMACION GENERAL
	Código de la materia
	1201205

	Semestre
	

	Área
	Comunicación

	Horas teóricas semanales
	4

	Horas teóricas semestrales
	64

	No. de Créditos 
	4

	Horas de clase por semestre
	64

	Validable
	Sí

	Habilitable
	Sí

	Clasificable
	No

	Requisitos
	1212100 Introd.  C Cción     
1212101  Intr. Sociología

	Correquisitos
	

	Programa a los cuales se ofrece la materia
	








     INFORMACION COMPLEMENTARIA
	Propósito del curso:




	Identificar el carácter político de los medios y mediaciones de comunicación  y las maneras para aplicar esos conceptos fundamentales de la comunicación como escenario movilizador de lo social.

	Justificación:




	La comunicación es social por definición; sin embargo, en el ámbito académico se distingue la comunicación que opera sobre la sociedad de la que se desarrolla en un ámbito exclusivamente privado. A la primera es a la que se le agrega el adjetivo de Social, pues se trata de fenómenos que se originan desde los centros de producción de sentido, tanto como desde los distintos sectores sociales que, en ocasiones, desatan procesos de comunicación abiertos que derivan en acciones sociales representativas. Se entiende como Social en la medida en que se trata de una comunicación que actúa en y por lo social, lo que la hace fundamentalmente política, pues interviene en las relaciones de poder.

	Objetivo General:




	Reconocer, en primer lugar, los modos de operación de la comunicación en el ámbito social; en segundo lugar, las particulares relaciones con lo político y, finalmente, los abordajes teóricos de la disciplina y sus campos de investigación.

	Objetivos Específicos:




	1. Reconocer los modos de operación de la comunicación en el ámbito social.
2. Identificar las particulares relaciones con lo político.
3. Manejar conceptualmente los abordajes teóricos de la disciplina; sus campos y objetos de investigación.

	Competencias
	Cognitiva: Conocer y reconocer el en el mensaje de los medios y mediaciones de comunicación, la acción o acciones intencionadas en la movilización social (consumo, cultura, política)

Procedimental: Podrá entonces, emplear los recursos de las diversas maneras comunicativas, para generar la acción movilizadora de lo social, a partir de la inclusión en los productos o piezas, de referentes históricos, de espacialidad geográfica y cultural y de contexto político.
 
Actitudinal: Deberá por tanto, asumir, en la ruta de  formación profesional, una actitud crítica movilizadora frente a la construcción de los referentes de comunicación social de su entorno, en los ámbitos profesional, ciudadano y de relación universal con la profesión.


	Contenido resumido




	1. La comunicación como Sistema, el Sistema como Comunicación
2. Perspectiva histórica de la comunicación de masas
3. La investigación en comunicaciones I Situación
4. La investigación en comunicaciones II Teorías
5. La investigación en comunicaciones III Perspectivas teóricas
6. Discurso y mecanismos de manipulación
7. Opinión ¿pública?
8. La comunicación en el Sistema social: capitalismo y cultura
9. Civilización y Modernidad
10. De la mundialización a la globalización
11. El hombre y los medios, devenir cultural



     UNIDADES DETALLADAS
     Unidad No. 1
	Tema(s) a desarrollar 
	Perspectiva histórica

	Subtemas


	Identidad
Comunicación
Investigación

	No. de semanas que se le dedicarán a esta unidad
	4

	BIBLIOGRAFÍA BÁSICA correspondiente a esta unidad:
Delgado, Manuel. Dinámicas identitarias y espacios públicos. En: revista cicob d´afers internacionals  v 43-44.
Mattelart, Armand (1997) Comunicación-Mundo. Siglo XXI 



     Unidad No. 2 
	Tema(s) a desarrollar 
	Marco epistemológico

	Subtemas


	Teorías
Modelos
Perspectivas

	No. de semanas que se le dedicarán a esta unidad
	4

	BIBLIOGRAFÍA BÁSICA correspondiente a esta unidad:
Maigret, Éric (2005) Sociología de la comunicación y de los medios. Bogotá, Fondo De Cultura económica 



     Unidad No. 3
	Tema(s) a desarrollar 
	Proyección teórica de la cultura

	Subtemas


	Comunicación y Cultura
Medios
Mediaciones

	No. de semanas que se le dedicarán a esta
	3

	BIBLIOGRAFÍA BÁSICA correspondiente a esta unidad:
Martín-Barbero, Jesús (1998) De los medios a las mediaciones. Bogotá, Andrés Bello.
García Canclini, Nestor (1995) Consumidores y ciudadanos. México, Grijalbo
Orozco, Guillermo (1997) Medios, Audiencias y  mediaciones. México.



     Unidad No. 4
	Tema(s) a desarrollar 
	Discurso y poder 

	Subtemas


	Análisis de discurso
Comunicación de masas
Persuasión

	No. de semanas que se le dedicarán a esta
	4

	BIBLIOGRAFÍA BÁSICA correspondiente a esta unidad:
Van Dijk, Teum (2004) Grandes conferencias en la facultad de ciencias humanas Nº 4. Bogotá, UN
Sylva, Iván (2003) Opinión… ¿Pública o privada? Medellín, Mimeo.
Aronson, Elliot (1995) El animal social. España, Alianza



	METODOLOGÍA  a seguir en el desarrollo del curso:
Exposiciones
Talleres
Clases magistrales



	EVALUACIÓN

	Actividad
	Porcentaje individual
	Porcentaje parcial

	Talleres (2)
	20% c/u
	40%

	Exposición
	20%
	20%

	Proyecto de Aula
	10%
	10%

	Final:
	
	

	Avance de trabajo 
	25%
	

	Trabajo Final
	75%
	30%



	Actividades de asistencia obligatoria
Todas




BIBLIOGRAFÍA COMPLEMENTARIA por unidades: 
	Unidad 
No.1
	

	Unidad 
No.2
	Rodrigo Alsina, Miquel. Teorías de la comunicación. Barcelona, AGA 

	Unidad 
No.3
	Hall, Stuart. Estudios culturales: Dos paradigmas.

	Unidad 
No.4
	Bourdieu, Pierre. Cómo se forma la “Opinión pública”



