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UNIVERSIDAD DE ANTIOQUIA                                                                                                                                     FACULTAD DE COMUNICACIONES
PREGRADO DE COMUNICACIÓN SOCIAL-PERIODISMO


PROGRAMA  DE LA ASIGNATURA
Psicología de la Comunicación

	NOMBRE DE LA MATERIA
	Psicología de la Comunicación

	PROFESOR
	Diana Ramírez Jiménez

	OFICINA
	Seccional Suroeste 109

	HORARIO DE CLASE
	M 08:00 – 17:00 W 8:00 – 12:00

	HORARIO DE ATENCION 
	Lunes, martes, viernes 08:00 – 12:00


 
Nota  1: La asistencia de los estudiantes a las actividades programadas son obligatoria en un 100%
Nota  2: Debe quedar muy claro el sistema de evaluación 
INFORMACION GENERAL
	Código de la materia
	1212117

	Semestre
	III

	Área
	

	Horas teóricas semanales
	16

	Horas teóricas semestrales
	

	No. de Créditos 
	04

	Horas de clase por semestre
	64

	Campo de formación 
	

	Validable
	Si

	Habilitable
	Si

	Clasificable
	No

	Requisitos
	

	Correquisitos
	

	Programa a los cuales se ofrece la materia
	

















INFORMACION COMPLEMENTARIA

	Propósito del curso:




	El presente curso se plantea con la intención de ofrecer al estudiante de Comunicación Social - Periodismo una visión integradora e interdisciplinaria, que le permita reconocer la pertinencia del abordaje de los medios de comunicación y su relación con la psicología social, con el fin de identificar los efectos en la subjetividad y en el campo de lo social. Lo anterior permitirá estudiar los diversos problemas de la comunicación y sociedad contemporánea en el contexto actual y conocer los conceptos aportados desde la psicología social y la comunicación, que aportan a la reflexión y debates que emergen de su estudio.

	Justificación:




	En la época actual el predominio de las comunicaciones empresariales, oficiales y personales a través de los nuevos medios de comunicación, ha hecho surgir un debate sobre la naturaleza de los beneficios que proponen en el campo de las relaciones sociales y el sujeto. Por esto es importante preguntarse por la función de los medios de comunicación en la actualidad a nivel positivo y negativo, en tanto fenómeno social contemporáneo y cuestionar en qué medida son efectivamente un recurso para la comunicación y la educación, y en qué punto pueden convertirse en un obstáculo para las mismas. 
El curso Psicología de la Comunicación ofrecerá una perspectiva que integra al sujeto como agente activo de los mass media, propiciando una reflexión acerca de sus efectos en la comunicación, subjetividad y el vínculo social y las posibles  consecuencias del uso de las aplicaciones virtuales en la época contemporánea. Con esto, las reflexiones y debates con otras disciplinas permitirán que los estudiantes de Comunicación Social - Periodismo adquieran una formación integral que les permita entablar un cortés debate y aportar al saber científico sobre diferentes fenómenos.

	Objetivos:




	1. Identificar algunos antecedentes históricos y conceptuales en los cuales se fundamentan epistemológicamente la Comunicación Social y la Psicología Social.
2. Revisar los principales problemas que plantea el tratamiento de la información en los medios de comunicación en la época contemporánea.
3. Identificar los retos que tienen la comunicación y la psicología en el mundo contemporáneo sobre los fenómenos sociales en los que la subjetividad está implicada, incidiendo en la construcción de vínculo social.
4. Propiciar una posición crítica y activa frente al conocimiento de las concepciones teóricas sobre el lenguaje humano y su articulación






UNIDADES DETALLADAS
Unidad No. 1

	Tema(s) a desarrollar 
	Modernidad, posmodernidad e hipermodernidad. Una aproximación crítica a los medios masivos de comunicación.

	Subtemas


	1. La modernidad, un proyecto incompleto.
2. Tiempos líquidos y el vacío. 
3. Amos deslocalizados y el ocaso de la autoridad paterna.
4. De la época de la imagen del mundo a la pantallasfera.



	No. de semanas que se le dedicarán a esta unidad
	2

	BIBLIOGRAFÍA BÁSICA correspondiente a esta unidad:
Baudrillard, J. (2000). Pantalla total. Barcelona: Anagrama.
-	Bauman, Z. (2009). Amor líquido. Acerca de la fragilidad de los vínculos humanos. - Buenos Aires: Fondo de cultura Económica.
-	Bauman, Z. (2000). Modernidad líquida. Buenos Aires: Fondo de cultura económica.
-	Bell, D. (1977). Las contradicciones culturales del capitalismo. Madrid: Alianza
-	Lipovesty, G. (1983). La era del vacío. Ensayos sobre el individualismo contemporáneo. Barcelona: Anagrama.
-	Lipovetsky, G., & Serroy, J. (2009). La pantalla global. Barcelona: Anagrama.
-	Lyotard, J. F. (2006). La condición posmoderna. Informe sobre el saber. Madrid: Cátedra.
-	Nafría, I. (2008). El imperio digital. En L. Zanoni. Buenos Aires: Ediciones B.
-	Quéau, P. (1995). Lo virtual. Virtudes y vértigos. Barcelona: Ediciones Paidós ibérica.
-	Vattimo, G. (2003). Posmodernidad ¿una sociedad transparente? Barcelona: Anthropos.







Unidad No. 2

	Tema(s) a desarrollar 
	Lenguaje y comunicación: Modelos clásicos de la comunicación


	Subtemas


	1. Comunicación animal y lenguaje humano
2. Teorías de la Comunicación
3. Sobre la subjetividad

	No. de semanas que se le dedicarán a esta unidad
	2

	BIBLIOGRAFÍA BÁSICA correspondiente a esta unidad:
1. Barbero, J. M. (2005). Tecnicidades, identidades y alteridades: desubicaciones y opacidades de la comunicación en el nuevo siglo. En M. Villadiego Prins, & J. M. Pereira G, Tecnocultura y comunicación (págs. 25-54). Bogotá, Colombia: Pontificia Universidad Javeriana.
1. Bateson, Birdwhistell, Goffman, Hall, Jackson, Scheflen, y otros. (2008). La nueva comunicación, sexta edición. España: Editorial Kairós.
1. Benveniste, Émile. (1971). Problemas de lingüística general. Siglo XXI Editores.
1. Cazenave, L. (2001). La pérdida de la ficción en la Realidad Virtual. Lecturas de lo nuevo. Una investigación sobre la época y la pulsión.
1. Dessal, G. (2011). El sujeto perdido. Apuntes para distinguir en la nebulosa contemporánea. Madrid: A-foro. Boletín on-line N°21.
1. Gallano, C. (2006). Fuera de lugar. El sujeto en la sociedad global. Madrid: Colegio de Psicoanálisis de Madrid.





Unidad No. 3
	Tema(s) a desarrollar 
	Formación de algunos fenómenos de la comunicación social.

	Subtemas


	1. Aplicación de conceptos básicos en: La telenovela. El rumor y la persuasión. La comunicación no verbal. El piropo. El chiste.
2. Estereotipos

	No. de semanas que se le dedicarán a esta
	
2

	BIBLIOGRAFÍA BÁSICA correspondiente a esta unidad:

MILLER (Jacques Alain) Cinco conferencias caraqueñas sobre Lacan Ateneo, Caracas 1979.

ROBERTO (Marthe) Novela de los orígenes y orígenes de la novela Taurus, Madrid, 1973

SALAZAR (José Miguel). Psicología social, una panorámica general.

ZULETA (Estanislao): “Encanto y Terror de la palabra” en: Idealización en la vida persona y colectiva Procultura, Bogotá, 1985. páginas 27-32.




	METODOLOGÍA  a seguir en el desarrollo del curso:
Exposiciones del profesor
Lectura y discusión en clase
Talleres efectuados obre fenómenos de la Comunicación Social (películas,
revistas, periódicos, entre otros).
Durante el semestre los estudiantes elaboran un trabajo sobre un tema de
libre elección en el que se aplican los conceptos proporcionados durante el curso.













	EVALUACIÓN

	Actividad
	Porcentaje
	Fecha (día, mes, año)

	Parcial
	20%
	

	Talleres
	30%
	

	Exposición
	25%
	

	Final
	25%
	



	Actividades de asistencia obligatoria
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