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PROGRAMA RELACIONES PÚBLICAS I I
 
 
	NOMBRE DE LA MATERIA 
	Relaciones Públicas I I

	PROFESORA 
	María Aristizábal G. 

	OFICINA 
	NA 

	HORARIO DE CLASE 
	Martes 8:00 a.m. – 12:00 / 2:00 p.m. – 6:00 p.m. 

	HORARIO DE ATENCION  
	Martes 1:  p.m. – 2:00 p.m. 


  
 
INFORMACION GENERAL 
 
	Código de la materia 
	1212124 

	Semestre 
	2016/1 

	Horas teóricas semanales 
	2 

	Horas teóricas semestrales 
	3 

	No. de Créditos  
	3 

	Horas de clase por semestre 
	64 

	Validable 
	No 

	Habilitable 
	Si 

	Clasificable 
	No 

	Requisitos 
	Relaciones Públicas I 

	Correquisitos 
	NA 


 
 
INFORMACION COMPLEMENTARIA 
 
	Propósito del curso: 
 
	Proporcionar al estudiante conocimientos fundamentales de las bases teóricas de las Relaciones Públicas y los modelos, que les permita reconocerla como herramienta importante en el ejercicio de su profesión.

	Justificación: 
 
 
 
 
	La tendencia a manejar una comunicación intencionada en el ámbito organizacional permite que las estrategias de Relaciones Públicas cobre importancia cada vez más, por lo tanto, el profesional en comunicaciones debe contar con conocimiento de las teorías y técnicas que las sustentan para utilizarla en su gestión. 

	Objetivo General: 
	Formar a los estudiantes en la teoría y la práctica de Relaciones Públicas. 

	Objetivos Específicos: 
 
 
 
 
	· Transmitir a los estudiantes el objeto de estudio y el sentido de las Relaciones Públicas.
· Transmitir a los estudiantes los modelos de las Relaciones Públicas, considerando las bases conceptuales adquiridas en otras asignaturas. 
· Capacitar al estudiante para planificar y ejecutar un programa de relaciones públicas 

	Contenido resumido 
 
 
 
 
	· Origen y definición de las Relaciones Públicas 
· Evolución de las Relaciones Públicas 
· Principales teóricos de las Relaciones Públicas 
· Modelos de las Relaciones Públicas
· Los públicos de las organizaciones
· La práctica de las Relaciones Públicas
· Gestión de las Relaciones Públicas



 	 
 
UNIDADES DETALLADAS 
 

Unidad No. 1 
 
	Tema(s) a desarrollar  
	Relaciones Públicas: definiciones, objeto, marco teórico y evolución.

	Subtemas 
 
 
	· Definición y objeto de las RRPP 
· Principales teóricos
· Origen y evolución
· Modelos 

	No. de semanas que se le dedicarán a esta unidad 
	2 semanas, 16 horas.


 
 










Unidad No. 2 
 
	Tema(s) a desarrollar  
	La comunicación interna y externa, los públicos. 

	Subtemas 
 
 
	· Comunicación interna 
· Comunicación externa
· Los públicos de la organización
· La relación con los públicos 
· La comunicación intencionada (la persuasión) 
· Los medios institucionales 
· Ética y responsabilidad social 

	No. de semanas que se le dedicarán a esta unidad 
	2 semanas, 16 horas.




 
Unidad No. 3 

 
	Tema(s) a desarrollar  
	La práctica de las relaciones públicas

	Subtemas 
 
 
	· El proceso de las Relaciones Públicas
· Elementos de las Relaciones Públicas
· Ubicación en la organización 
· Rol del relacionista público 
· Gestión de las Relaciones Públicas
· Estrategias
· Áreas críticas para la intervención de RRPP en las organizaciones. 

	No. de semanas que se le dedicarán a esta 
	2 semanas, 16 horas.




	 METODOLOGÍA  a seguir en el desarrollo del curso: 
Clase magistral 
Lectura y análisis 
Discusión participativa 
Exposición
Talleres en clase 


 
	EVALUACIÓN 
	
	

	Actividad 
	Porcentaje 
	Fecha (día, mes, año) 

	Participación en clase
	15% 
	Todo el periodo

	Trabajo 1 
	30% 
	Marzo 1

	Exposición 
	30% 
	Marzo 15

	Trabajo 2 (grupal)
	25% 
	Abril 5
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