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Nombre del curso
Psicología de la comunicación


	Campo del conocimiento
	Ciencias sociales y humanas

	Proyecto de Aula
	Lo construimos entre juntos



	Problema de formación
	En el proceso de la comunicación humana, los fenómenos psíquicos se hacen presentes a la hora de entender e interpretar, de diversas maneras los mensajes enviados y recibidos.  Así pues, la psicología de la comunicación se encarga de estudiar los fenómenos psicológicos implícitos en el acto comunicativo, pasando por la subjetividad del emisor y del receptor y por las ideologías que ambos sustentan, consciente o inconscientemente.  En esta medida, cada sociedad requiere de los medios de comunicación para dar a conocer su historia y su manera de hacer el mundo y, de esta forma una manera de construcción de la realidad.

	Objetivo general (propósito de formación)
	Identificar las principales relaciones, implícitas y explícitas que guardan entre sí la comunicación social y la psicología, estableciendo un diálogo entre ambas disciplinas, para delimitar una serie de conceptos que aporten a la formación del comunicador social – periodista. 

	Identificación

	Semestre
	Código
	Créditos
	Requisitos
	Horas

	
	
	
	
	
	Presenciales
	Trabajo independiente

	
	2015 1
	1212117
	4
	
	64
	16

	Objeto de estudio
	La psicología de la comunicación, es una de las tantas aplicaciones de la psicología, en la cual aporta elementos de juicio para el análisis del acto comunicativo humano, enfatizando el cómo y el por qué de la interpretación individual del mensaje enviado, teniendo en cuenta factores tanto individuales como culturales o sociales.

	Objetivos específicos
	· Reconocer, en términos generales, los factores psicológicos que influyen en el proceso comunicativo.
· Delimitar conceptos básicos como el de la persuasión, la comunicación interpersonal, ortopedia social y panoptismo, la sensación y la percepción, las emociones, etc.
· Comprender, en un nivel básico, las principales teorías de la psicología, la comunicación y la filosofía, que explican los anteriores conceptos.

	






Contenidos
	· Comunicación y relaciones interpersonales
· La persuasión y la publicidad
· Ortopedia social y panoptismo
· Psicología de las masas
· Sensación y percepción
· El mito en la comunicación
· La realidad como espectáculo
· La alteridad
· Lo virtual
· Pragmática de la comunicación social
· Comunicación no verbal
· Sentido de base
· El rumor
· La comunicación en ámbitos de cotidianidad

	



Metodología
	Dadas las condiciones de horario en el municipio de Turbo, la metodología será variada, en aras de no hacer muy extenuantes las jornadas de estudio.  Así, se trabajarán diferentes metodologías que irán desde la clase magistral hasta el desarrollo de talleres grupales para su posterior socialización, así como también la observación de varias películas que dan cuenta de los fenómenos psíquicos y comunicativos que se quieren abordar durante el desarrollo de la materia.  De todas las películas observadas, los estudiantes deberán realizar un informe donde se detallen ciertos aspectos psicológicos puestos en escena por los personajes.
En aras de fortalecer el proceso escritor en los estudiantes, cada uno deberá realizar al menos dos ensayos durante el semestre, a partir de los textos trabajados en clase, contando con la respectiva asesoría por parte del docente.  Por último, bien sea de manera grupal o individual, se trabajará la metodología de las exposiciones frente a los demás compañeros, para que los estudiantes den cuenta de la asimilación de los contenidos, y a su vez, se fortalezca la expresión oral entre los mismos.

	

Guía de actividades propuestas
	Actividades para la clase:
· Algunas de las sesiones se trabajarán de manera magistral por el docente, pero contando con la lectura previa de los estudiantes de los textos obligatorios para cada sesión.
Trabajo independiente de los estudiantes:
· Consisten básicamente en la participación activa de ellos en lo que atañe a preguntas, comentarios y aportes a los temas que se irán desarrollando a lo largo del módulo.
· A su vez, los estudiantes deben investigar a un nivel de mayor profundidad los temas planteados, en aras de que puedan desarrollar mejor los contenidos y por ende, mayor calidad en las exposiciones.  Al tiempo, deberán ir desarrollando una mirada crítica, desde la psicología, de algunas películas que dan cuenta de fenómenos psíquicos y comunicativos, tanto a nivel individual como social o colectivo.

	


Evaluación
	Actividades a evaluar y correspondientes porcentajes

	Actividad a evaluar
	Porcentaje individual
	Porcentaje parcial

	Análisis de dos (2) películas
	15%
	30%

	1 ensayo
	20%
	20%

	Exposición grupal
	20%
	20%

	3 talleres
	5%
	15%

	Proyecto de aula
	15%
	15%

	
	TOTAL
	100%
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Programa clase a clase

	Clase – fecha
	Temas
	Textos

	1- lunes 2 de febrero
	Introducción al curso
	Taller “La entrevista”

	2- lunes 2 de febrero
	Comunicación interpersonal y mapa comunicativo
	RODRIGUEZ ESTRADA, Mauro. Psicología de las relaciones humanas. Colombia: Pax México,1999. capítulo 1: “La comunicación interpersonal, un mar de escollos” p. 11-20

	3- lunes, 16 de febrero
	Sensación y percepción individual y social
	SANTOYO, R. Gestalt.  En monografías.com 
BOURGIS, Richard Y y LEYENS, Jacques-Philippe.  Estereotipos, discriminación y relaciones entre grupos.  Epílogo: Percepciones y relaciones intergrupales. (p. 327-336)

	4- lunes, 16 de febrero
	La comunicación no verbal y formación de los sentidos de base
	DAVIS, Flora.  La comunicación no verbal.
FRANKL, Viktor E. El hombre en busca de sentido. Barcelona: Herder,1999 (TURBO)

	5- lunes, 2 de marzo
	Ideología e intencionalidad en la construcción del hombre actual. 
	GALEANO, Eduardo. Patas arriba   

	6- lunes, 2 de marzo
	Ortopedia social y panoptismo
	FORMAN, Milos. Película “Atrapado sin salida” / “Alguien voló sobre el nido del cuco” / “One Flew Over the Cuckoo's Nest”.  1975
FOUCAULT, Michel.  La verdad y las formas jurídicas.  Cuarta conferencia.  (p. 89-114)

	7- lunes, 16 de marzo 
	Dramaturgia social y presentación del yo
	WORCHEL, Stephen y otros.  Psicología social.
- La presentación del yo
GOFFMAN, Erving. La presentación de la persona en la vida cotidiana. Amorrortu. Buenos Aires. 272p 

	8- lunes, 16 de marzo
	Psicología de las masas
	FREUD, Sigmund.  Psicología de las masas y análisis del yo.
FLORACK, Arnd y SCARABIS, Martin.  Poderes invisibles.  En: mente y cerebro. No. 1, 2002. (p. 22-31)

	9- lunes, 13 de abril
	La pervivencia del mito
	JUNG, Carl Gustav.  Fundamentos de psicoanálisis
LEÓN, José Luis.  La pervivencia del mito en la publicidad.

	10- lunes, 13 de abril
	Masa y Poder
	CANETTI, Elías. Masa y poder. Círculo de lectores.2002.

	11- lunes, 27 de abril
	La realidad como espectáculo
	RADFORD, Michael.  Película “1984”.  1984

	12- lunes, 27 de abril
	Estereotipos y alteridad
	VIVEROS CHAVARRÍA, Edison Francisco.  La alteridad: un encuentro de rostros en el pensamiento de Emmanuel Levinas

	13- lunes, 11 de mayo 
	La persuasión
	PRATKANIS, Anthony y ARONSON, Elliot.
- La era de la propaganda: uso y abuso de la persuasión. Capìtulo2:la influencia misteriosa(p.38-65)
RODRÍGUEZ PEDROL, Ignacio.  El poder de la seducción.  En el viejo topo.

	14-  lunes, 11 de mayo
	Fenómenos comunicativos 
	MORAL, Félix e IGARTUA, Juan José.
- Psicología social de la comunicación: aspectos teóricos y prácticos.  Capítulo VIII Psicosociología de los rumores.

	15- lunes, 25 de mayo
	Elecciones conscientes e inconscientes
	BOYLE, Daniel.  Película “Trainsspotting”
ZULETA, Estanislao.  Psicoanálisis y criminología.

	16- lunes, 25 de mayo 
	La mentira
	ILLERA Montoya, Carlos Humberto.  Sobre el papel de la mentira en la conformación de las sociedades complejas.  En: Porik An (Popayán) Vol. 03, No. 03-04, Dic. 2000, p. 243-279
KRAFT, Ulrich.  Mentiras.  En: Mente y cerebro (Barcelona) No. 5.  octubre de 2003 p. 39-43







TEMAS DE LAS EXPOSICIONES:

1. EL CHISME
2. EMOCIÓN VS. RAZÓN
3. LO VIRTUAL
4. COMUNICACIÓN EN LA FAMILIA
5. COMUNICACIÓN EN LA ESCUELA
6. COMUNICACIÓN Y AMISTAD
7. EL PAPEL DE LOS MASS MEDIA
8. CAPITALISMO Y ALIENACIÓN
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