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UNIVERSIDAD DE ANTIOQUIA                                                                                                                                     FACULTAD DE COMUNICACIONES
PREGRADO DE COMUNICACIÓN SOCIAL-PERIODISMO
PROGRAMA  DE LA ASIGNATURA
 Publicidad I

	NOMBRE DE LA MATERIA
	Publicidad I

	PROFESOR
	NICOLAS RUIZ GONZALEZ

	OFICINA
	

	HORARIO DE CLASE
	

	HORARIO DE ATENCION 
	

	
	


 
Nota  1: La asistencia de los estudiantes a las actividades programadas son obligatoria en un 100%
Nota  2: Debe quedar muy claro el sistema de evaluación 
INFORMACION GENERAL
	Código de la materia
	

	Semestre
	

	Área
	

	Horas teóricas semanales
	

	Horas teóricas semestrales
	

	No. de Créditos 
	

	Horas de clase por semestre
	

	Campo de formación 
	

	Validable
	

	Habilitable
	

	Clasificable
	

	Requisitos
	

	Correquisitos
	

	Programa a los cuales se ofrece la materia
	


















INFORMACION COMPLEMENTARIA

	Propósito del curso:




	

	Justificación:




	

	Objetivo General:




	Al concluir el semestre el alumno estará en capacidad de definir y establecer los criterios profesionales básicos relacionados con la publicidad, la comunicación social y la economía de mercados.

	Objetivos Específicos:




	· Lograr que al final del semestre el estudiante sepa e papel que cumple el comunicador en el proceso publicitario y tenga los criterios suficientes para desempeñarse como cliente (en caso de estar en un departamento de comunicaciones) o como un copy (redactor publicitario).
· El aluno conocerá los elementos básicos de la publicidad, la utilización del mensaje publicitario en el medio y podrá racionalizar correctamente la elaboración del mensaje y su distribución.

	Contenido resumido




	

	
	



UNIDADES DETALLADAS
Unidad No. 1

	Tema(s) a desarrollar 
	El comunicador y la publicidad

	Subtemas


	· ¿Qué es la publicidad?
· La publicidad comercial; la publicidad institucional; la propaganda política; la propaganda religiosa
· Teoría de la clase media
· Definición del Target group o público objetivo
· El copy (Qué es, cómo se forma. La agencia)
· Los productos y los consumidores


	No. de semanas que se le dedicarán a esta unidad
	

	BIBLIOGRAFÍA BÁSICA correspondiente a esta unidad:






Unidad No. 2

	Tema(s) a desarrollar 
	Base de la estrategia publicitaria

	Subtemas


	
· Economía básica
· Mercadeo
· Investigación
· Segmentación
· Grupo Objetivo
· 


	No. de semanas que se le dedicarán a esta unidad
	

	BIBLIOGRAFÍA BÁSICA correspondiente a esta unidad:






Unidad No. 3
	Tema(s) a desarrollar 
	Mix de medios

	Subtemas


	· Los distintos tipos de comerciales. Su efectividad
· La radio y la cuña. Su efectividad
· Los medios, colaterales, artes gráficas. Su efectividad
· Campaña publicitaria
· Efectividad del racional. Semiología de la publicidad
· Los persuasores, la iconografía persuasora 


	No. de semanas que se le dedicarán a esta
	

	BIBLIOGRAFÍA BÁSICA correspondiente a esta unidad:





	METODOLOGÍA  a seguir en el desarrollo del curso:
· Charlas, clases magistrales
· Seminarios (previa documentación)
· Lecturas









	EVALUACIÓN

	Actividad
	Porcentaje
	Fecha (día, mes, año)

	
	
	

	
	
	

	
	
	



	Actividades de asistencia obligatoria







BIBLIOGRAFÍA COMPLEMENTARIA: 
	· Otto Kleppners, Publicidad. Ed. Prentice Hall Hispanoamericana. México 1998
· Arias de Ricco, Melba. Sexo y comunicación. Ed. Litocamargo, Bogotá. 1982
· Schnake Ayechu, Hugop. El comportamiento del consumidor. Ed. Trillas, México, 1988
· George Lazarus, Bruce Wexler. Inmunidad al mercadeo. Ed. Legis. Bogotá, 1989
· Gill E, Leslie. Publicidad y Sociología. E. Psique, Buenos Aires
· C.R. Hass. Teoria, Técnica y Práctica de la publicidad. Ed. Rialp, Madrid
· Funes, Jorge. Promoción de ventas y publicidad. Ed. Printer colombiana 1987.
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