UNIVERSIDAD DE ANTIOQUIA                                                                                                                                     FACULTAD DE COMUNICACIONES
PREGRADO DE COMUNICACIÓN SOCIAL-PERIODISMO


PROGRAMA  DE LA ASIGNATURA
Radio II

	NOMBRE DE LA MATERIA
	Radio II

	PROFESOR
	Marlon Echavarría Rodríguez

	OFICINA
	U. de A. Sec. Urabá

	HORARIO DE CLASE
	Viernes de 2 p.m. a 6 pm

	HORARIO DE ATENCION 
	


 
Nota  1: La asistencia de los estudiantes a las actividades programadas son obligatoria en un 100%
Nota  2: Debe quedar muy claro el sistema de evaluación 
INFORMACION GENERAL
	Código de la materia
	

	Semestre
	V

	Área
	Radio II

	Horas teóricas semanales
	4

	Horas teóricas semestrales
	

	No. de Créditos 
	

	Horas de clase por semestre
	

	

Campo de formación 
	Producción radial informativa y narrativa.
Creación, desarrollo y realización de propuestas radiales con características tales como: Análisis, periodismo, investigación, opinión, deportes, cultura.


	Validable
	No

	Habilitable
	No

	Clasificable
	No

	Requisitos
	

	Correquisitos
	1212120 Radio  I         
1212118 Periodismo  I

	Programa a los cuales se ofrece la materia
	Comunicación social - Periodismo

















INFORMACION COMPLEMENTARIA

	Propósito del curso:




	Formar con las bases necesarias para la producción radial con sentido de análisis y comprensión de los programas y proyectos radiofónicos  a los estudiantes de Comunicación Social – Periodismo de la U. de A. en el urabá Antioqueño.

	Justificación:




	La radio se convierte en uno de los medios de comunicación de mayor impacto en la región; así mismo convoca a la comunidad al desarrollo y la creación de propuestas radiales actuales y que involucren los diferentes sectores, permitiendo la participación de los estudiantes, como de sus familias y entornos sociales.

	Objetivo General:




	Permitir que los estudiantes desarrollen propuestas relevantes dentro de la radio, y estén en capacidad de trabajar en ella de forma creativa, innovando en este medio en el que Colombia es reconocida por la excelencia y buen uso de recursos periodísticos, técnicos y creativos.

	Objetivos Específicos:




	El estudiante estará en capacidad de:
• Definir el territorio y las fronteras de la Comunicación radiofónica en relación con otros tipos de Comunicación.
• Delimitar el contexto socio - cultural en el cual actúa la radio.
• Realizar investigación periodística en diversos frentes sociales para la producción radiofónica.
• Producir contenidos radiofónicos de pertinencia regional 

	Contenido resumido




	












[bookmark: _GoBack]UNIDADES DETALLADAS
Unidad No. 1

	Tema(s) a desarrollar 
	

	Subtemas


	1. Radio (géneros periodísticos) 
2. Programa radial (estructura, creación de guiones radiales)
3. Análisis de contenidos radiales
4. Diferencia de formatos radiales (opinión, cultural, análisis, debate, radio juvenil)
5. La radio en Colombia y la región.

	No. de semanas que se le dedicarán a esta unidad
	3 semanas

	BIBLIOGRAFÍA BÁSICA correspondiente a esta unidad:








Unidad No. 2

	Tema(s) a desarrollar 
	

	Subtemas


	1. Conociendo la radio regional. Análisis diferencial de la radio comercial, comunitaria y de interés público. Invitados especiales.
2. La recolección de información: “Que significa ser reportero”. Salida a recorrer y conocer la identidad de la región.
3. Manejo de software de audio.
4. Edición de Audios por computador.

	No. de semanas que se le dedicarán a esta unidad
	3

	BIBLIOGRAFÍA BÁSICA correspondiente a esta unidad:






Unidad No. 3
	Tema(s) a desarrollar 
	

	Subtemas


	1. Los formatos radiofónicos comunes: Entrevista, el informe, el reportaje, el  documental, el debate, la radionovela, el jingle, el esketch.
2. La radio informativa. Características del discurso de actualidad. 
3. La radio narrativa. Géneros y metodologías. Ejercicios de ejemplo análisis de trabajo.
4. La radio de opinión. Ejercicios de ejemplo y análisis de trabajo.

	No. de semanas que se le dedicarán a esta
	4

	BIBLIOGRAFÍA BÁSICA correspondiente a esta unidad:






Unidad No. 4
	Tema(s) a desarrollar 
	

	Subtemas


	1. La producción y posproducción radial.
2. Los cuatro grandes formatos: radio reportaje, radiorevista, mesa redonda, debate.
3. Realización de programas en la Emisora Cultural y posterior evaluación critica de los mismos al interior de la clase.
4. Salidas de campo para producción.


	No. de semanas que se le dedicarán a esta
	6

	BIBLIOGRAFÍA BÁSICA correspondiente a esta unidad:




	METODOLOGÍA  a seguir en el desarrollo del curso:

• Exposiciones del profesor sobre los temas de las diversas unidades del programa (en algunas existirá el soporte interactivo de vídeo y audio).
• Consultas bibliográficas y discusiones a través de correo electrónico y de las salas de conversación en torno a los temas propuestos.
• Teoría y práctica de los formatos radiofónicos mediante aplicación práctica en cabina.

.Ejercicios básicos de reporteria y redacción.















	EVALUACIÓN

	Actividad
	Porcentaje
	Fecha (día, mes, año)

	Seguimiento, participación y ejercicios en clase. 
	25%
	

	Producción de reportaje, o radionovela radial.
	25%

	

	Practica
	50%
	



	Actividades de asistencia obligatoria: Todas las actividades son de carácter obligatorio.




BIBLIOGRAFÍA COMPLEMENTARIA por unidades: 
	Unidad 
No.1
	- Alves, Walter, Estrategia de los pequeños formatos. Paulinas,
Bogota.1988.
-Arnheim, Ruldof. Estética Radiofónica. Gustavo Gili. Barcelona. 1980.
-Balsebre, Armand. La Entrevista en Radio, Televisión y Prensa.
-Madrid.Editorial Cátedra 1998.
-Balsebre, Armand. Lenguaje radiofónico. Cátedra. Madrid.1994.
-Barthes, Roland. El grano de la voz. S. XXI. México. 1982.
-Dacynger, Ken. Libretos. Bogotá. editorial Voluntad. 1991
-Diez, Alvaro. Aproximación del texto escrito. U. del Atlántico.1989
-Documento Producción Radial. Samuel Mira V. U de A. 1997

	Unidad 
No.2
	-Escalante, Marco Vinicio. El reportero radiofónico. Belén.Quito. 1986.
-Figueroa Bermúdez, Romeo. "!Qué Onda con la Radio!". Alhambra Mexicana.México.1996.
-Garcia, Amable Rosario. Anuncios y Spots. Radio Nederland Training Centre. San José, Costa Rica. 1994
-Kaplún, Mario. Producción de programas de radio, CIESPAL, 1978.
-López Vigil, José Ignacio. "Manual Urgente para Radialistas
Apasionados. Artes Gráficas SILVA. Quito. 1997.

	Unidad 
No.3
	-Martínez, José Luis. El mensaje informativo. A.T.E. Madrid, 1977.
-Munera, Luis Fernando. La radio y la televisión en Colombia. 63 años de historia. Apra ediciones, 1993.
-Ortiz,Miguel Angel y otro. Diseño de programas de radio. Paídos,Barcelona. 1995
-Ortiz,Miguel Angel, Jesús Marchamalo. "Técnicas de Comunicación en Radio". Ediciones Paidós. Barcelona. 1994.

	Unidad 
No.4
	-Pérez,Gladys. "El Documental Radial". Centro de Información de
-Estudios Superiores de Comunicación Social para América Latina. Quito. 1992.
-Rodríguez, Ángel. La dimensión sonora del lenguaje audiovisual. Barcelona. Paidós . 1998.







